... LnE |

Laboratério Nac

Programa de Prevencao de RU

Desafios & Oportunidades para os Actores Chave

I

1679876 654532 398 00
APED, 27 Out. 2010
Seminario: “O Ambiente e os novos desafios para a Distribuicao” | I

P. J. Partidario




Mt éria o rganica

Introducao

mpapelfcartio
plastico

W vidro

mmetal

Wradeira

itamos:

Woutros

12%

»

12%

 Desperdicio: ca 1/3 dos%. ftosfe
para o liX0 (perde-se: matéria & energia)
« RU indiferenciado: anualmente recebe ca 1,7x10° ton de

material organico (predominante/ restos de alimentos) € 1,4x10° ton
de embalagens *@ "= g

. Ultima década: RU ggTados cresceram 30% aprox.
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Dimensao do desafio

Alguns desafios principais:

* Inverter a relacao directa: crescimento |-

economico - geracao de RU (impossivel
perpectuar actual modelo);,

recursos),

Actividade
economica (PIB)

Melhor eco-eficiencia:
mais valor porimpacte

Separar o impacte ambiental
da utilizacdo derecursos

: Impacte ambiental
¥ menos impactes porkg®

{(“indicadores™)

2005

« Alterar S|gn|f|cat|vamente as atitudes

e comportamentos (incl.
responsabilidade individual; custo dos

2030

« Actuar em todas as fases da cadeia de producao- consumg
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Caso da prevencao de RU

* O gque se passa do lado do consumo?...e
no acto de escolha?

« Como alterar padroes?

 Consciencializar > Promover atitudes >
Promover comportamentos

* O papel da distribuicao nas cadeias de
producao - consumo
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e RU - mistura de produtos e materiais organicos

(preparacao/ consumo de alimentos, e residuos dos jardins);
bem como papel/cartao, vidro, plastico, metais, e outros;
gerado ao longo do tempo nas diferentes fases do ciclo de
vida do produto; conduz a formacéao de fluxos materiais

(indiferenciados; especificos).

* Desp erdicio de comida em casa: Cada pessoa deita fora ca
300-700 gramas/ dia (estimativa do semanario ‘Sol’, 26 Fev 2010)
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PPRU - Objectivos especificos

(Despacho n°3227/2010, 22 Fev.)

* Reduzir a quantidade dos RU gerados (Medida 1 -
Eixo | do PERSU II)

* Reduzir a sua perigosidade, devido a PQRP
(Medida 2 — Eixo | do PERSU 1)

« Aplicar a hierarquia dos residuos (pir 2008/98/CE)

* Propor metas e medidas de prevencao (especificas,
abrangentes), € monitorizar com indicadores
apropriados.
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PPRU - Elementos da Estrategia

« O qué/ ambito material: RU gerados pelos cidadaos, e em
particular as fraccoes materiais predominantes (73%) na
sua composicao fisica

Comunidades s, et
locais” Consumijdor

 Quem: Grupos de actores / vor
procura voferta \

principais ao longo dos sistemas | e@. '-,
de producao-consumo (oferta, . Retalhistae—rtop Produtor  ;

supply c,haln

procura e governagao do sistema) ... Autoridades

- o - .
—————— R locais

- -

« Como: Medidas técnicas e accdes prioritarias (reducéao
dos RU; mudanca cultural); instrumentos de apoio
 Onde & Quando
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Que resultados se podem alcancar?

Cenarios de reducao da capitacao diaria (2007 — 2016):
« “Optimista” (21%);
* “Moderado” (10%);
« “PERSU II” (1,4%)
Cenario de aumento da capitacao diaria (2007 — 2016):

- “BaU” ("business-as-usual”) (1,9%)
1.4
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Cenarios “Moderado” & “Optimista”: Efeitos de reducdo em 2016

Cenario “Moderado” Cenario “Optmista”

C{“ LAl (kg/hab.ano) (kg/hab.ano)
fisica (exemplos)

Medidas aplicaveis

- Dose certa
o - Compostagem caseira
MAEEES 2 38 40 - Doar bens nao

Organica \ consumidos aos bancos
\ alimentares

- Bvitar publicidade nao

> 10 15 desejada

- Recolha de embalagem

retornavel/com deposito

10 15 25 - Consumo agua da rede

- Fixar guotas de material
retornavel

1571 1097
|
|

235 1 235

~-———_—
]

- Moderar compras, nao

20 20 comprar em excesso

/

\
Total 15,67 31,34 \4?,(11/ 17 83 100

<N/
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Actores Chave

- Produtores e designers industriais

- Retalhistas e prestadores de servicos

- Consumidores (individuais; colectivos)

- O papel das comunidades locais (urbana; rural; mista)
- As autoridades locais e central

Comunidades I T
locais Consumijdor ‘\

‘ \ \
i \ A

| procura ‘oferta Y
: esign|! \
1 ] II
\  Retalhista «——" 4% Produtor ,
3 supply chain y

.. < Autorjdades

————-- - --"  locais

_____



Indicadores (exemplos)

Objectivos guantitativos:

- reducao total anual alcancada per capita (eq. 1)
- reducéo na fraccao organica gerada (eg. 2)

(%) Reducao no total RU/ hab =

- [(kg/hab/dia)____ - (kg/hab/dia) . 1/ (kg/hab/dia), (eq.1)

o refd 1

(%) Reducao matéria organica/ hab =

= [(kg m.org®/hab/dia)__ _ - (kg m. org*/hab/dia)_____ . 1/

/ (kg mat. org®/hab/dia)_ _ _ , (eq.2)
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The carbon footprint of food
Kg CO2/Kg

0 3 10 15 20

Retalho .

Chease 10.7

Salmon 3

* Relacao privilegiada (entre
produtores e consumidores) e |2

Chicken 2

« Exercer influencia na cadeia de ..o = -
forneC|mentO Wheat | 0.4

* Rotulagem & ‘Choice editing’ m.
(na dieta: calorias ...& carbono)

VA | Maxmal 59 kr
- Praticas de responsabilidade social L cibono s cirycis katto
- 1,8 kg CO2e/m
e consumo sustentavel B0 O

« Comunicacao do que esta a ser feito

« Rotinas a alterar: ‘comprar local, comprar fresco’;
seleccionar materias primas = f (sazonalidade,
origem dos produtos, ...);



Cidadao

* Problema (ambiental; social) & Oportunidade (inovacgéo) na relacao:
producao-consumo

« Consumidores (s&o parte do problema e parte da soluc&o)

» Oportunidades sao funcéo da: percepcao, atitude e comportamento
dos actores envolvidos, que estao associados a valores, preferencias e conviccoes.

- Problema nacional -> Responsabilidades Locais &

Individuals (...contudo existe um hiato entre intencéo e accéo/
Eurobarometer).

« Comunicar (o qué, como, quando): conjugar todos este aspectos.

* Rotulagem: No acto de compra, maioria dos consumidores ainda nao
olha para os rotulos nutricionais o®0

27 Out'010 14 LNEG



Hiato entre intencao e
accao:

Respondents in PT: most inclined to
have separated their waste, or to have
cut down their water or energy
consumption, for environmental reasons
in the month prior to the survey.

However, fewer of them were likely to
have undertaken such actions than other
Europeans. The most striking
discrepancies with the overall EU

results are seen for actions such as
cutting energy consumption and
reducing the consumption of

disposable items.

Furthermore, although 75% are ready to
buy environmentally friendly products
even if they cost a little bit more, only
7% have done so in the past month.

Fonte: Eurobarometer (Mar 2008). Survey “Attitudes of EU citizens towards the
environment”, Results for Portugal (fieldwork:16 Nov ‘07 - 7 Dec '07). 15

Q. Have you done any of the following during the past month for
environmental reasons?

— S O S S
-

- ~ -~
f Separated most of your waste for 50%
~ o recycling 542{, ~ 7/

b B
Cut down your energy oonsumptlon

(for example turning down air conditioning 4%
or heating, not leaving appliances on
stand-by, buying energy saving light bulbs,
buying energy efficient appliances, etc.)

Cut down your water consumption
(for example not leaving water I 37%
running when washing the dishes 36%
or taking a shower, etc.)

- . -
- Reduced the consumption of 30% N
( disposable items (for example plastic 180 o
~ bags certain kind of packaging, efc.) % - 7

_— — -
Chosen an envi ronmentallyrend ly
way of traveling (by foot, bicycle,
public transport)

Chosen locally produced products 21%
= — == TrgROTEMEs == = e

- ~
7/ Bought environmentally friendly products 17% S
~ _ Marked with an environmental label 7% - 7/

— -

o e
—____170/0

Used I
sed my car less 8%
9%

None of these (SPONTANEOUS) == i~

0%
0%

: 02%
pT Don't know 2%

Others (SPONTANEOUS)
EU27
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QBS5. Which of the following actions aimed at fighting climate change have you
personally laken?
e

- —
-~
- N
N\, You are separating most of your waste for recyeling ; /
1%
-~y -~ e — -

— —
— —
L R e

‘fiow are reducing your consumplion of energy al home {far
exampls by buming down air conditioning or healing, not
leaving appliances an stand-by, buying energy eflicent
products such as low-snergy light bulbs or appliances)

,,. *71% are separating most of the
waste for recycling

wI

example nat leaving water running when washing the
dishes, ate.}

You are reducing your consumption of water at home (for _ 5%
— *21% are reducing the consumption

-~ ——ar of disposal items

You are reducing the consumption of disposable items (for
example plastic bags, certain kind of packaging, atc ) s

—

AN
I
\
\

— —
— —
—_— e e = T
- —
- —y

(:‘”m“"“mmmww . - :) » Only 6% are buying seasonal and
il local products to avoid products that
come from far away (contributing to
CO2 emissions)

You have chosen an environmentally friendly way of
transportation (by foot, bicycle, public transport) B

24%
‘You are reducing the use of your car, for example by -

car-shaning or using your car mare efficiantiy 9%
- Source: Eurobarometer (Nov 2009). Survey “European
o attitudes towards climate change”, Results for Portugal
8 ere emronmentaty Hendy B 4 (fieldwork: 1 - 14 Sept ‘09 ).

hts

l.e. tem0S UM Tongo caminho a percorrer!

You have switched to an energy supplier or taniff supplying . kel . .
a greater share of energy from renewable sources than .
your previous ane | 3%

EUZT

. 6 LNEG

You have installed equipment in your own home that I %
generabes renewable energy (for example, a wind turbine,
solarpanels) | 2%

e



Notas finais

* Prevencao no contexto do PERSU Il (2007-2016)

« Datas limites: Transposicao da Dir 2008/98/EC (19 Nov)
ate 12 Dez'10; Elaboragcao do programa até 12 Dez'13

 Metas e medidas num Programa de 12 geracao
 Esforco transversal aos sistemas econdmico e social

« Partilha de objectivos, e envolvimento dos diferentes
grupos de actores (oferta, procura, governacio do sistema)

« Comportamento do consumo: um longo caminho a
percorrer

 RU: problema & oportunidade
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Source: H. Gongalves

(2006)

Obrigado pela V. atencdo! "~
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